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El Manual de Identidad Corporativa de la “Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha™ tiene
como Unico propoésito convertirse en una herramienta al servicio de su identidad. Es una guia del
camino a seguir en los aspectos formales de la comunicacion grafica, que desde la Red de Bibliote-
cas, se establece a diario con la sociedad.

En esta publicacion estan incluidas las reglas técnicas imprescindibles, con el objetivo de la nor-
malizacién de la reproduccidon y del uso de lenguajes identificativos a niveles basicos de los
organismos que usaran la imagen, asi como sus posibles aplicaciones en los diferentes niveles de
comunicacion.

Este manual debera siempre ir acompafiado de un CD-ROM con los simbolos, tipografias, colores,
acotaciones y todo lo necesario para reproducir, mediante el original digital, las diferentes aplica-
ciones que se requieran.

Con esta normativa se pretende crear las bases para posteriores desarrollos o necesidades,
que en el transcurso del tiempo se vayan creando. Sera responsabilidad de los profesionales del
Gabinete de Comunicacioén, cuidar la correcta aplicacion de las pautas indicadas, fijar y adaptar las
normas visuales a los nuevos soportes que se desarrollen en el futuro y dar esplendor a los signos
y elementos que conforman la marca, para que se afiance, de una manera sélida y coherente, una

imagen que nace con vocacion de universalidad y permanencia.













1. Modo de uso

El Manual de Identidad Corporativa de “Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha™, es un
compendio de normas de uso, que aspiran a ser a la vez rigurosas pero faciles de cumplir, com-
plejas por su exhaustividad, pero sencillas por su falta de ambigtiedad; restrictivas con la excepcion,
pero previsoras de una amplia casuistica, teniendo en cuenta la diversidad de medios (escritos
oficiales, publicaciones, propaganda, audiovisuales), soportes (papel, vehiculos, productos, sefia-
lizaciones...), y técnicas (imprenta, serigrafia, rotulacién...) en que habran de ser reproducidas las
piezas que en él se describen. A estas normas de uso se afiaden los correspondientes ejemplos y
modelos y un surtido suficiente de originales de alta calidad de todas y cada una de las piezas gra-
ficas basicas, listas para una correcta reproduccion.

Este Manual de Identidad Grafica debe ser apreciado por sus usuarios como lo que es: un aliado,
un valioso instrumento que facilita y enriquece la comunicacién. No obstante, se deberd instruir
también a estos usuarios sobre la importancia de un riguroso cumplimiento de sus prescripciones
y sobre la gravedad del dafio que un uso descuidado o negligente de estos recursos ocasionaria a
esa comunicacion y mas ampliamente, a laimagen de la ““‘Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La
Mancha”.

Los contenidos de este Manual deberan ser conocidos y asumidos plenamente por todas y cada una
de las personas y servicios que tengan, directa o indirectamente, alguna responsabilidad sobre la
comunicacion en cualquiera de sus niveles y formaran parte de la documentacion contrac-
tual en cualquier suministro de material grafico o audiovisual, pudiendo rechazarse sin cargo
aquellos que no se ajusten exactamente a sus indicaciones. Los contenidos de este Manual no
podran ser modificados en ningudn caso, reservandose la posibilidad de ampliaciones o futuras nue-
vas aplicaciones a un acuerdo unanime de responsables de la “Red de Bibliotecas Publicas de
Castilla-La Mancha” y de la autores de la creacién, redaccion y produccion de este Manual.

Los logotipos, los lemas y las distintas piezas creadas para la identificacion y difusion de “Red de
Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha” y de sus distintas areas de actividad, s6lo podran ser
utilizados, en cualquiera de las formas que prevé este Manual.




2. Terminologia basica

Para una mejor comprension de este Manual de Identidad Corporativa, incluimos a continuacién
algunas definiciones de los términos empleados

Imagen Corporativa: es la percepcion que tiene una persona de la identidad de una Entidad. Se
trata de una imagen mental ligada a una Corporacidén y a lo que ella representa.

Identidad Corporativa: es el conjunto de caracteristicas especificas y personales de la entidad
que crean una forma perceptible y memorizable de si misma y que la diferencia de los demas Entes.

Manual de Identidad Corporativa: es el conjunto de normas que regulan el uso y aplicacién de
la Identidad Corporativa en el campo del disefio.

Simbolo: icono o signo grafico sin texto que identifica la marca.

Logotipo: conjunto de letras, con un significado propio y positivo, que se desea transmitir
mediante la visualizacion grafica.

Marca: es la integracion de los dos anteriores y del lema si lo hubiera. Debe ser visible-legible,
duradero, universal y facil de recordar.

Tipografia: es el alfabeto o conjunto de letras con unas formas y rasgos determinados, a través
de los cuales se leeran todos los mensajes de la marca.

Pantone: c6digo universal de catalogacién de colores.

CMYK: (Cian. Magenta. Yellow. Black). c6digo sustractivo de colores que se utiliza en la mayoria
de los sistemas de impresion.

RGB: (Red. Green. Blue): sistema aditivo de color, que se utiliza fundamentalmente en ordena-
dores y televisiones.

Zona de proteccion: es un espacio imaginario alrededor del logotipo que nunca debe ser inva-
dido por otro elemento.

Normativa DIN: aceptada internacionalmente, esta basada en el maximo rendimiento del pliego,
como unidad basica de impresion.




3. Historia y valores de la marca

Perfil:

Servicio Publico: una biblioteca al servicio de todos los ciudadanos.

Cercania al usuario: usabilidad (horario) + accesibilidad + abierta al mundo.

Lugar social de encuentro: cuanto mas pequenia la localidad, mas cumple esta funcion.
Fomento cultural: generacion y consolidacion del capital cultural.

Posicionamiento estratégico

Gratuidad.

Calidad.

Convertirse en referente de la ciudadania.
Ocio, formacion e informacion.
Colaboracidn con entidades externas.




4. Logotipo

El logotipo es el signo visual compuesto de caracteres tipograficos. El logotipo da forma grafica
a una o varias palabras que, hasta ese instante, se apoyan en su contenido puramente fonético.

La tipografia conlleva una presencia iconica de la palabra que, junto a su funcién puramente ver-
bal, aporta ciertos significados complementarios totalmente visuales. Por ello ha de considerarse
que cualquier familia tipogréafica que sea base en el desarrollo de un logotipo debe reunir, inelu-
diblemente, caracteristicas de funcionalidad, rapida legibilidad y permanencia en el tiempo.
Valores, que contribuirdn a que la forma visual de dicho logotipo consiga una eficacia comunica-
cional oportuna. Por ello se ha seleccionado la tipografia Frutiger para “Red de Bibliotecas
Publicas”. Letra de rasgos sobrios, sélidos y claros, y que relne tres valores fundamentales: fun-
cionalidad, permanencia y homogeneidad en su trazo. Para “Castilla-La Mancha” la tipografia
Helvética, es la elegida por concordar con la que usa la Junta de Comunidades de Castilla-La Man-
cha en su imagen, y depender directa y organicamente la Red de ella.

Existe una Unica version principal del logotipo, utilizandose en los diferentes casos que se presen-
ten, segun las directrices y recomendaciones que expone este Manual de ldentidad. La excepcion
es la version de la marca en una sola linea que se restringira a usos en espacios restrictivos.

CGastilla-La Mancha



5. Simbolo/anagrama

El simbolo estd compuesto por dos elementos, dos “lunas” que forman una B.

Las “lunas” forman un angulo recto en la parte inferior izquierda, lo que da a la marca estabilidad,
que habla del caracter institucional de la entidad. Por otro lado las curvas que forman las dos lunas
dan un aire mas informal y cercano al publico, buscando identificacién con el usuario.




6. Tipografia corporativa

Ambas familias tipogréaficas, poseen un gran impacto visual por presentar caracteres de palo grueso

Logotipo Frutiger CE 95 Ultra Black

Lema Helveticalnserat LT



7. Construccion de la Marca, relaciones proporcio-
nales y zona de proteccidn

Hemos tomado como medida patrén la distancia A (espacio horizontal que separa las tangentes
de las dos curvas que forman la B del simbolo), es un patréon estandar, ya que es la misma en la ver-
sion principal y en la horizontal. A continuacion vemos las relaciones dimensionales entre los
elementos en la construccion de la marca.

Por otro lado hemos marcado a través de un recuadro la zona de proteccién que deberemos dejar
sin invadir por ningdn otro elemento al aplicar la marca. Esta viene definida también en base al
patrén A en todas sus direcciones.

Para definir la altura del logotipo, nos hemos basado en ambos casos en la medida B, que es la
altura de la luna inferior del simbolo.

La version principal de la marca sera siempre su uso en vertical tanto en positivo como
en negativo. Para aplicaciones concretas como membretes bandas, usaremos la version horizontal.
Presentamos aqui también la versién en una linea, su uso debera restringirse a situaciones en las
que el espacio sea restrictivo en altura y situaciones excepcionales.

X Tﬁ Castilla-La Mallcka A
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8. Tamafio minimo

Estos son los tamafios minimos en milimetros, para la marca en sus tres versiones estructurales.
Deberemos valorar cuando se nos presente una situacion de tamafio restringido, cual de las com-
binaciones (alto x ancho) de estos tamafios, es la mas adecuada para cada reproduccién y nunca
reproducir la marca a un tamafio menor que el que aqui se indica.

) 25 mm

Castilla-La Mancha

14 mm

15 mm
) Castilla-La Mancha

23 mm

D ‘ j5 mm
36 mm ‘




9. Colores corporativos principales

Los colores principales para la marca son Pantone 280 y Pantone Cool Gray 6. Cuando la
marca aparezca en monocromo usaremos preferentemente el Pantone 280. Cuando la marca sea
bicroma en los usos con los colores secundarios (que se especifican mas adelante), se usara siempre
como segunda tinta el gris y nunca el azul, que lo reservaremos para la version principal de la
marca.

PANTONE PANTONE
280 CvVC Cool Gray
6 CVC

Cuatricomia Cuatricomia
C 100% C 0%
M 72% M 0%
Y 0% Y 0%
K 18% K 40%
Rgb Rgb

R 0 R 176
G 46 G 177
B 101 B 179
Color Web Color Web

#003366 #999999



10. Marca

La marca es el elemento principal de identificacion y diferenciacion de la entidad. La unién del sim-
bolo y el logotipo.

La marca identifica los servicios de la Red de Bibliotecas. Ofrece a los ciudadanos una calidad perma-
nente en relacién con los bienes y servicios que representa y contribuye a su promocion.

Esta marca va a facilitar:
1. Su reconocimiento.
2. Su recuerdo.
3. Su diferenciacion respecto a otras entidades.

Existe la version de la marca principal (version vertical), donde el logotipo se coloca debajo del sim-
bolo, y la versidon horizontal, en la que el simbolo y el logotipo se encuentran en la misma linea
horizontal a continuacidon uno de otro.

Para definir el tamafio del simbolo en combinacién con la tipografia en su version vertical seguiremos
los siguientes pasos:

- Alinear el simbolo y el logotipo a la izquierda.

- Dejar entre el simbolo y el logotipo un espacio igual al que hay entre las dos tangentes de las dos
curvas que definen el simbolo (mirar relaciones dimensionales)

- El ancho total del simbolo debe coincidir con el ancho del texto “Publicas”.




11. Versiones marca

11.1 Bicroma colores principales
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11. Versiones marca

11.2 Mondcroma colores principales
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11. Versiones marca

11.2. Mondocroma colores principales
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11. Versiones de la marca

11.3. Mon6écroma negro con trama

La marca en version mondécrama negra con trama se usard con un porcentaje del 50% para la
tinta gris. Usaremos estas versiones para reproducciones blanco y negro como los periddicos, valo-
rando siempre que no sea preferible usar la versibn monocroma negra sin trama.

Castilla-La Mancha

Castilla-La Mancha




11. Versiones marca

11.4. Monbécroma negro
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12. Pruebas sobre fondo colores primarios

12.1 Colores principales

MARCA SOBRE COLOR CORPORA-
TIVO PANTONE BLUE 072.

La marca aparecera en su version ne-
gativa, en monécromo blanco o en su

version principal, con recuadro
blanco.

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

MARCA SOBRE COLOR CORPORATIVO
PANTONE COOL GRAY 6

La marca aparecera en su version ne-
gativa enmarcada en blanco, en mo- )
nocromo blanco o en monocromo

azul.

Castilla-La Mancha



12. Pruebas sobre fondo genéricos

12.2 Genérico

MARCA SOBRE BLANCO

Para el fondo blanco la marca aparecera
en su versién principal en positivo o nega-
tivo 0 en su version monocroma azul.

MARCA SOBRE NEGRO

Para el fondo negro, la marca aparecera
en su version negativa en negro con
trama, en monocromo blanco o en su ver-
sion principal con recuadro blanco.

MARCA SOBRE FONDO GENERICO
CLARO U OSCURO

La marca aparecera en su version
exenta monécroma azul en el pri-
mer caso y blanca en el segundo
0 con recuadro como se indica.

MARCA SOBRE FONDO FOTOGRAFICO O
ESTAMPADO QUE PUEDA PROVOCAR
UNA DISTORSION EN LA VISIBILIDAD

La marca aparecera en su version nega-
tiva, o positiva pero enmarcada siempre.

)

Castilla-La Mancha

)

Castilla-La Mancha

) U

Castilla-La Mancha

N/

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

A

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha
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13. Colores corporativos secundarios

Definimos aqui una paleta de colores secundarios destinados a usos especificos de la marca.

PANTONE
360 CVC

PANTONE
1788 CVC

PANTONE
297 CvVC

Cuatricomia Cuatricomia Cuatricomia
C 58% C 0% C 48%
M 0% M 90% M 0%
Y 70% Y 75% Y 0%
K 0% K 0% K 0%
Rgb Rgb Rgb
R 123 R 239 R 120
G 187 G 34 G 199
B 107 B 51 B 235
Color Web Color Web Color Web
#33cc33 #ff0000 #66¢ccff
PANTONE PANTONE PANTONE
138 CVC 258 CVC 321CvVC
Cuatricomia Cuatricomia Cuatricomia
C 0% C 54% C 100%
M 56% M 85% M 0%
Y 100% Y 0% Y 40%
K 4% K 0% K 20%
Rgb Rgb Rgb
R 233 R 136 R 0
G 132 G 64 G 152
B 0 B 142 B 161
Color Web Color Web Color Web
#cc6600 #993399 #009999




14. Marca “Otros usos”

La marca Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha sera la marca principal, pero para deter-
minados usos de la marca, destinados sobre todo a la relacion con el usuario utilizaremos a veces
otros colores secundarios que daran un aire mas cercano a la biblioteca. Su funcién en usos publi-
citarios puede ser valiosa a la hora de mostrar una entidad flexible y adaptable a nuevas realidades.

2/

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

/

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

2/

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha




15. Versiones de la marca “Otros usos”

El uso de color bicromo (gris+color secundario) solo se usara para la marca exenta, cuando
vaya en negativo se usara la marca mondcroma blanca sobre el fondo de color secundario que le
corresponda. Esto se debe a que el gris sobre dichos colores secundarios, pierde contraste respecto
al blanco sobre color, que es mucho mas visible.

» | » L

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

» L ? L

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

/4

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

/F B L




16. Pruebas sobre fondo colores secundarios

MARCA SOBRE COLORES SECUNDARIOS » b b

La marca aparecera en su version mono-
crama blanca siempre. Sin excepcién 3 BT

L L D

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha




17. Tipografias auxiliares

En los documentos de la Red de Bibliotecas usaremos las siguientes tipografias.

Hemos establecido dos familias tipogréaficas, una Sans Serif, méas actual que ira destinada a todos los
documentos que se generen desde las bibliotecas de cara a los usuarios: Calibri.

Y una segunda familia Serif (con remates), mas formal que sdlo se usara para documentos mas ofi-
ciales (cartas de la presidencia, diplomas, reconocimientos... ): Garamond.

Para las aplicaciones web (dado el restringido abanico de tipografias recomendadas para su uso
en web para la correcta visualizacion desde cualquier terminal, usaremos el grupo de familias Arial.

Calibri

Umpteen obese aardvarks gossips very drunkenly. Two putrid subways comfortably fights Minnesota, however aardvarks cleverly
telephoned two Jabberwockies, and umpteen botulisms laughed. Dogs fights two schizophrenic orifices.

Five silly dogs marries two tickets, yet umpteen very purple poisons fights wart hogs, but the lampstand lamely sacrificed
two silly Klingons. One slightly obese cat auctioned off quite schizophrenic mats. Five progressive dogs gossips cleverly,
because irascible lampstands abused two angst-ridden televisions.

Pawnbrokers fights five almost silly dogs, and putrid mats grew up cleverly. Two purple lampstands ran away, because five sheep

towed the schizophrenic dog, but umpteen angst-ridden Jabberwockies auctioned off five putrid orifices.
Garamond

Umpteen obese aardvarks gossips very drunkenly. Two puttid subways comfortably fights Minnesota, however aardvarks cleverly tele-
phoned two Jabberwockies, and umpteen botulisms laughed. Dogs fights two schizophrenic orifices.

Five silly dogs marries two tickets, yet umpteen very purple poisons fights wart hogs, but the lampstand lamely sacrificed
two silly Klingons. One slightly obese cat auctioned off quite schizophrenic mats. Five progressive dogs gossips cleverly,
because irascible lampstands abused two angst-ridden televisions.

Pawnbrokers fights five almost silly dogs, and putrid mats grew up cleverly. Two purple lampstands ran away,
because five sheep towed the schizophrenic dog, but umpteen angst-ridden Jabberwockies auctioned off five

putrid orifices.

Arial

Umpteen obese aardvarks gossips very drunkenly. Two putrid subways comfortably fights Minnesota, however aard-
varks cleverly telephoned two Jabberwockies, and umpteen botulisms laughed. Dogs fights two schizophrenic orifices.
Five silly dogs marries two tickets, yet umpteen very purple poisons fights wart hogs, but the lampstand
lamely sacrificed two silly Klingons. One slightly obese cat auctioned off quite schizophrenic mats. Five pro-
gressive dogs gossips cleverly, because irascible lampstands abused two angst-ridden televisions.

Pawnbrokers fights five almost silly dogs, and putrid mats grew up cleverly. Two purple lampstands ran away, because

five sheep towed the schizophrenic dog, but umpteen angst-ridden Jabberwockies auctioned off five putrid orifices.




18. Cuadro resumen marca y aplicaciones
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19. Usos incorrectos

%

Castilla-La Mancha Castilla-La Mancha

Intercambiar los colores principales de Usar colores no definidos en este manual
la marca

Casti a Manc

Castilla-La Mancha

Alterar las extructuras para las que la No respetar las proporciones de la marca
marca esta definido

X

No poner a la marca nunca sombras ni No aplicar sobre fondos o tramas que
batientes. distorsionen la marca

No aplicar la marca en negativo con
los colores secundarios en bicromo










1. Criterios para la realizacién de papeleria

La papeleria debe ofrecer una imagen de funcionalidad y servicio frente a los estereotipos burocra-
ticos. Solamente asi, los ciudadanos percibiran la gestién de la Red como un servicio publico. Es el
punto de vista e intereses del receptor lo que debe primarse.

La personalizacion de la papeleria debe evitarse hasta donde sea razonable. Lo importante de
quien emite la comunicacién no es la persona fisica, sino el organismo administrativo independien-
temente de quien lo gestione en ese momento.

Sin embargo, si es la persona concreta la responsable del contenido especifico, por lo que toda
comunicacién debera tener escrito al final de la misma el nombre y cargo de la persona que lo
emite (con independencia de la firma personal)

Es decir, el receptor debe tener constancia inmediata del organismo y persona que emite el docu-
mento y la forma de localizar o responder al mismo.

2. Normas Generales

Papel

Las cartas y sobres mas oficiales seran en verjurado blanco. Las cartas y sobres de sedes y en general
seran offset de 90gr

Todas las tarjetas, tarjetones, invitaciones y saludas seran en cartulina verjurada blanca

Formatos

Las cartas, carpetas y sobres contenedores para carpetas seran respectivamente formatos A4, C4 y B4
Se admitiran sobres C4 para impresos (hojas sueltas, sin carpetas)

Sobres para cartas seran formato americano, 110x220 mm, tarjetones saludas e invitaciones seran
105x210 mm, Tarjetas de visita de 85x55 mm.

Tintas
Se utilizaran dos tintas directas: Azul_Pantone 280 y gris_Pantone Cool Gray6
Los simbolos y logotipos de organismos independientes en sus colores cuando asi se aconseje

Tipografias

Para cada uno de los elementos que forman parte de cada documento hay unas tipografias concre-
tas asighadas con un tamario y estilo determinado, en las especificaciones de este manual y luego en
los documentos concretos del cd, tenemos las tipografias y como van en cada documento.




3. Especificaciones aplicaciones Provinciales.
Norma Medidas

Definimos aqui las normas basicas que usaremos a la hora de construir los documentos de la Red de
Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha. Los tamafios de la letra variaran dependiendo del for-
mato y los anchos de caja de texto dependeran del tamarfio de texto que haya que introducir en
ellos y también del tipo de documento. Iremos especificando ésto en cada una de las aplicaciones
de forma individual.

A nivel general, vemos a continuacion el lugar que ocupara cada elemento dentro de la estructura
general de un documento genérico. Cuando las medidas sean restrictivas por ser un formato exce-
sivamente vertical, o carecer de espacio fisico para respetar las medidas de textos..., tenemos una
opcion B que indicamos también a continuacion.

Zona superior documento

Alineacion abajo
para texto de
Calibri PANTONE 208 NEGRITA organismo con la
MAYUSCULAS parte inferior del
texto de la marca
Castilla-La Mancha

Castilla-La Mancha ¢ ¢

Alineacion abajo
para texto
BB/ B persona
responsable
Calibri cold gray 6

Alineacion
izquierda para

logo junta con .
cajetin de Calibri PANTONE 280

" marca \\
tt ‘

\ Alineacion superior para Alineacién
. by di i
Calibri PANTONE Cool Gray 6 /%7 ¥ dlreecion derecha para

ole)

Alineacion
izquierdapara_ _ _ _ _ _ _ _ _ _ _ o o o e e e e e e e e
distancia B del

Alineacion superior para logo de la junta

logo junta con linea gris




3. Especificaciones aplicaciones Provinciales.
Elementos Formatos horizontales

Marca enmarcada o exenta
siempre se contaran las

medidas teniendo en cuenta
la caja, sea ésta visible o no.

Zona superior documento

Organismo, delegacion, sede... Segun la
extension del texto que vaya seran mas o menos
renglones pero siempre alineado en su parte
inferior con Castilla-La Mancha de la Marca

/

Castilla-La Mancha

\ Este texto aparecera o no segun la necesidad de
especificar el responsable de la sede o el
presidente...

Logotipo de la Junta
Aqui va la direccion del organismo o la delegacion
o la sede y todos los datos que se consideren
necesarios

.

Aqui ira la direcciéon web de la red y si la biblioteca /
concreta tiene otra web que considera debe aparecer,

ir4 debajo alineada igual y al mismo tamafio

separadas la altura de la caja (c)




3. Especificaciones aplicaciones Provinciales.
Formatos verticales, elementos

Zona superior documento

como minimo esta medida A
sera de 40 mm de ancho

Organismo, delegacion, sede... Segun la

i
|
|
|
|
|
!
1 extension del texto que vaya seran mas o menos
Marca enmarcada o exenta |
|
1
|

siempre se contaran las
medidas, teniendo en cuenta
la caja, sea ésta visible o no.

renglones pero siempre alineado en su parte
inferior con Castilla-La Mancha de la Marca Red
de Bibliotecas.

Castilla-La Mancha ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,i ,,,,, ¢

Este texto aparecera o no, segun la necesida
especificar el responsable de la sede o el
presidente...

| | <+
'Zona inferior documento

iy

"—?\1\ Aqui va la direccion del organismo
o la delegacion o la sede y todos
los datos que se consideren
necesarios

Logotipo de la Junta



3. Especificaciones aplicaciones. Provinciales
Convivencia

Para cada caso concreto de convivencia, revisar también el Manual de la Junta de Comunidades de
Castilla-La Mancha que se adjunta a este manual.

Zona superior documento 7

Castilla-La Mancha

Zona inferior documento

Alineacion izquierda para
<¢—direccion con cajetin de

1
|
|
|
| marca.
I Ic
i o o
.| A O RAT CILINM ~e<wax 2
| CCM &UcL CM g&UCL CCM
— — — — _UNIVERSIDAD DE CASTIUA-IR MANCHA. S/l A VA UNIVERSIDAD DE CASTIUA-LAMANCHA N Sl AVA el
|
| / I
|
Logotipos horizontales. Logotipos verticales
Iran alineados con el logo JCCM en la parte Iran alineados con el logo JCCM en la
inferior y tendran como altura la marcada en parte inferior y tendran como altura la
el manual de la Junta de Comunidades de total del logotipo de JCCM.

Castilla-La Mancha.



3. Especificaciones aplicaciones. Provinciales
Convivencia

Marca enmarcada o exenta
siempre se contaran las

medidas teniendo en cuenta
la caja sea esta visible o no.

Zona superior documento

Organismo, delegacion, sede... Segun la
extension del texto que vaya seran mas o menos
renglones pero siempre alineado en su parte

l inferior con Castilla-La Mancha de la Marca

I
1 ! 1
I | !
I ! I
1 ! 1
| | |
I | !
1 ! 1
I | !
I | !
1 ! 1
I | !
| Castilla-La Mancha : 1
1 ! 1
| | |
I | !
1 ! 1
I | !
I 1 !
1 ! 1
1 | !
I ! I
1 ! :
I
! | .

\ Este texto aparecera o no segun la necesidad de
especificar el responsable de la sede o el
presidente...

Zona inferior documento

Logotipo de la Junta




3. Especificaciones aplicaciones. Municipales.
Convivencia

A modo de resumen la forma de colocar los logotipos municipales respecto al logotipo de la Junta
de Castilla-La Mancha seguira estas normas: el LOGOTIPO de la Junta, ira siempre a la derecha de
la composicion.Cuando la distribucion sea vertical el LOGOTIPO de la Junta ira ubicado en la parte
superior de la composicion. Para cualquier duda relacionada con el logotipo de la regién, consultar
el manual de identidad corporativa de la Junta de Comunidades de Castilla--La Mancha que se
adjunta

: Logo Y
Logo X

Castilla-La Mancha

Logo X + Logo Y + LOGOTIPO JUNTA = Siempre a la derecha

-

Castilla-La Mancha

Logo Y

Logo X

Logo X + Logo Y + LOGOTIPO JUNTA = Siempre arriba



4. Hoja 12 de Carta. Provinciales.

210x297 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real

Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6
Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/1hojcart.
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Castilla-La Mancha e
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5. Hoja 22 de Carta. Provinciales.

210x297 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/2hojcart.
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6. Plantilla A4. Provinciales.

210x297 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real
Impresion digital.

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/plantillaA4

20 20

20

Espacio Reservado para escritura
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Castilla-La Mancha

35




7. Sobre americano una cara. Provinciales.

110x220 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/sobreamericano

20 20

45

4

Castilla-La Mancha

FRANQUEO
PAGADO

20

[¢)]

¢,

15

20




8. Sobre americano a dos caras. Provinciales.

110x220 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/sobamerican2caras

FRANQUEO
PAGADO

20
ESPANA
4 q@§ y
Castilla-La Mancha
15

max 100 mm centrado en sentido horizontal y
vertical respecto a la solapa




9. Sobre cuartilla una cara. Provinciales.

162x238 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/sobrecuartilla

45

20

Castilla-La Mancha

FRANQUEO
PAGADO

Castilla-La Mancha

15

20




10. Sobre cuartilla a dos caras. Provinciales.

162x238 mm, esta imagen se muestra al 75% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/sobrecuartilladoscaras

20 20

45

15

ESPANA

FRANQUEO
PAGADO

max 100 mm centrado en sentido horizontal y

vertical respecto a la solapa




11. Tarjeta de visita. Provinciales.

85x55 mm, esta imagen se muestra al 100% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6 y a una ela parte trasera con trama al 90%

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/tarjetavisita

32 28
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12. Tarjetén / Invitacion / Saluda. Provinciales.
105x150 mm, esta imagen se muestra al 100% del tamafio real

Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6
Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/tarjeton

12 18 4

33

Magnit, quam, corem zzriliquis er se mincipismod tate molese magna conullandit lorpero

od magniat. Con venim dolore dio diamcon ulputpat laore dip eniam am zzriust ionsenim
velismo lort

ie delit nonsectet pratuer sum nis estin ute et, venismolor init aciduis nullut at aci ea cortin

hendit esendre

do dolobore dunt iriustionse er summodo delesto odio dit la facinim in henit vel ero del

inim dolorem el inciduis augueraessi.

1)

Castilla-Lla Mancha

12

Firma del que redacta la invitacién nota,

12




13. Carpeta doc internos. Provinciales.

Plegada 229x324 mm, en esta imagen se muestra al 50% del tamafio real
Impresion offset a una tinta directa: Pantone 280
Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleriacarpetadocintern
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14. Carpeta doc externos. Provinciales.

Plegada 229x324 mm, esta imagen se muestra al 50% del tamafio real
Impresion offset a dos tintas directas, Pantone 280, Pantone Cool Gray 6

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/carpetadocexternos
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15. Firma digital. Provinciales.

Altura 100px, anchura variable dependiendo de resolucién de pantalla
esta imagen se muestra al 75% del tamafio real

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/papeleria/firmadigital
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1. Pautas Generales

1.1.Elementos graficos de disefio

1.1.1. Elementos transversales:

En el disefio de todas las publicaciones de La Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha hay dos elementos

gréficos transversales que deben estar siempre presentes en todos los materiales que se editen.

Estos elementos comunes son:

1. Las tipografias Century Oldstyle(a), Helvética Normal(b) y Bembo Semibold OsF(c) en sus distintas versiones.

2. Marca en membrete vertical alineado a la izquierda y para los elementos de comunicacion de formato vertical
o dimensiones muy grandes alineado superiormente. Su forma seré la de la curva superior que forma el anagrama
de la marca Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha y contendra también el logo de la Red.

3. Cajas que sirven como fondo y marco de texto o de imagen, pudiendo aparecer combinados o s6lo una de ellas.

4. Logo Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha.Direccion. Patrocinadores (si hay), aplicaremos el manual
de convivencia de la Junta de Comunidades de la Junta de Castilla-La Mancha que se adjunta a este Manual.

RED DE
BIBLIOTECAS
PUBLICAS

Castilla-La Mancha

El texto subsiguiente disminuye de tamafio y/o de grosor scxkixxxxI
gxxx mlcscsxxxx

/o de grosor. Las olas del

propagan por la intes

la al mismo sitio donde se encontraba. Se trata de un vaivén con un componente vertical, de arriba a abajo,

1 la direccion de propagacién de la onda. e

distintos. El primero es

de la onda, que se produ
e onda.la ola esta prod
Ia ola al mismo sitio donde se encontraba.
longitudinal la direccion de proj cion de la onda.

Hay que distinguir dos movimientos distintos. El primero es la oscilacion del medio movido por la onda que en este caso, como hemos visto, es un movimiento circular. El

C

segundo es la propagacion.

Financiado por




1. Pautas Generales

1.1.Elementos graficos de diseino
1.1.2. Tipografias

El tipo de letra es un elemento fundamental para la creacion de un estilo homogéneo en las publicaciones.
En las publicaciones y materiales publicitarios de La Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha se uti-
lizarén tres tipos de letra y sus variantes:

H Century Oldstyle a
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz.”/();!:
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ 1234567890

Se utilizara en titulos que vayan sin texto general y titulos cortos.

W Helvética Normal b
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz."/()i!¢,
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ 1234567890

Se utilizara en titulos, para destacar textos dentro del texto general y ladillos.

B Bembo Semibold Osf €
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz."/();!¢
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ 1234567890
Se utilizara en textos generales. Su tamafio variara dependiendo del formato. También en direcciones
u otra informacion.



1. Pautas Generales

1.1.Elementos graficos de diseino

1.1.3. Colores

Sefialamos aqui los colores concretos y su uso. Utilizamos la gama Pantone y su equivalente en CMYK, RGB y

Colores Web.

Pantone Process Black

co MO YO K100
RO GO BO
Color web: 000000

Pantone 280c

C100 M72 YO K18
RO G46 B 101
Color web: 003366

Pantone Cool Gray 2c

ci0 M8 Y10 KO
R 207 G207 B 203
Color web: cccccc

Pantone Cool Gray 6¢

co MO YO K 40
R176 G177 B 131
Color web: 666666

Lo utilizamos para el texto

Membrete vertical

Textos destacados

Fondo para texto

Recuadro banda corporativa y membrete verti-
cal en su versibn monocroma



1. Pautas Generales

1.1.Elementos graficos de diseno

1.1.4. Membrete y logo jccm

El otro elemento gréafico distintivo de las publicaciones de “La Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Man-
cha” es el membrete que contiene el logo de la Red de Bibliotecas, en sus tres versiones. Se utilizara por
defecto la version 1, utilizando las versiones 2 y 3 en documentos que asi lo requieran por capacidad de ima-

gen o texto.

El logo de la JCCM y la direccién, también estaran presentes en todas las publicaciones y se situara en la parte

inferior derecha del documento. Normalmente ird en el cuadro destinado a texto salvo excepciones que ira
sobre la imagen, en cualquier caso se velara por su legibilidad

MODELOS MEMBRETE;
Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/modelosmembrete/modelosmembrete



1. Pautas Generales

1.1.Elementos graficos de disefio

1.1.5. Aplicaciones

En su version vertical ésta es la estructura que seguiran las publicaciones de la Red de Bibliotecas de Castilla-

La Mancha.

Tanto la altura de la imagen, como de la caja de texto es variable, se ajustara a las necesidades de cada comu-

nicacion concreta, llegando incluso a poder aparecer sélo imagen o soélo texto.

Ellogo de la Red de
Bibliotecas estara
situado dentro del
membrete vertical.

El membrete vertical
lleva un marco
blanco de grosor x
que no sera invadido
por ningun elemento.

El texto subsiguiente disminuye de tamario y/o de grosor scxklxxx!
gxxx miescsxxxx

4

Castilla-La Mancha

El texto subsiguiente disminuye de tamafio y/o de grosor scxklxxxx|
gXXX MICSCSXXXX

En la parte inferior de la caja destinada a texto se situara
la informacién de contacto a la izquierda y el logo de la
JCCM a la derecha.

Cuando el disefio no contenga la caja destinada a texto,
logo e informacion se ubicaran en la parte inferior de la caja
de imagen, teniendo en cuenta su legibilidad.

Laimagenirad a
sangre por todos sus
lados exceptuando
el que coincida con
el membrete vertical
que guardara la
distancia x siguiendo
la forma.

El texto ira siempre
sobre fondo gris y
enmarcado en una
forma rectangular
con la esquina
derecha inferior
redondeada. Esta
forma guardara una
distancia x respecto
a los limites del
documento, la
misma que al
membrete vertical.
En el lado que
coincide con el
membrete vertical,
el texto seguira su
forma.




1. Pautas Generales

1.1.Elementos graficos de disefio

1.1.5. Aplicaciones

En su version horizontal, ésta es la extructura que seguiran las publicaciones de la Red de Bibliotecas de Cas-

tilla-La Mancha.
Tanto el ancho de la imagen, como el de la caja de texto es variable, se ajustara a las necesidades de cada co-
municacion concreta, llegando incluso a poder aparecer s6lo imagen o sélo texto. En estos casos concretos el

El texto subsiguiente disminuye de tamafio y/o de grosor
‘soxklxxxx! gxXx miCSCSXXXX

El texto subsiguiente disminuye de tamafio y/o de grosor
sexkiboo gxix micscs o

texto slogan, puede ir sobre la imagen.

4

/)

Castilla-La Mancha

El texto subsiguiente disminuye de tamafio y/o de grosor scxklxxxx| gxxx
mICSCSXXXX




1. Pautas Generales

1.2. Elementos Comunes de Publicaciéon

1.2.1. Portada

La portada se apoya en los elementos transversales del disefio propuesto para las publicaciones de La Red
de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha: la distribucidon de los mismos se haré siguiendo los criterios de

esta Guia.

Castilla-La Mancha

Autor/Autores, institucion responsable de la publicacion




1. Pautas Generales

1.2. Elementos Comunes de Publicaciéon

1.2.2. Contraportada

La contraportada ira en blanco. También se incluiran los elementos que se muestran en el modelo. La ubica-

cion de los logotipos de los colaboradores, etc. se hara conforme a lo sefialado.

CONTRAPORTADA; Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/contraportada/contraportada

<«—— Logo Red de Bibliotecas
Publicas.

55 mm de alto
Margenes de 20 mm
respecto al papel.

-«—— Bandagris:
10 mm de alto

-«—— L0go JCCM:
40 mm de ancho

Todos ellos estaran se-
parados entre si por
una distancia de 10mm.
(medidas para un A4).

Colabora

AYUNTAMIENTO DE CUENCA

A

I

Logotipos colaboradores.

Siguiendo las indicaciones de tamafio
para logotipos que vayan acompafando
al logo de la JCCM. Se colocaran de
abajo hacia arriba, alineadas en el cen-
tro con 20 mm de separacion respecto a
los méargenes del papel.



2. Formatos de prensa

En el CD se adjuntan documentos con algunos tamafios tipo de prensa. Texto e imagen se completaran en fun-
cion de las necesidades siguiendo las especificaciones de esta guia.

PAGINA; Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/prensa/pagina

MEDIA PAGINA; Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/prensa/mediapagina
FALDON; Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/prensa/faldon

FORMATOS PEQUENOS; Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/prensa/pequenos

FORMATOS VERTICALES; Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/prensa/vertical

NOTA: En la referencia: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/carteles/A4 podran encontrar
documentos en Freehand en los que poder comprobar la relacion de tamafos del texto. Para robapaginas se
seguiran las mismas indicaciones que para pagina completa.



3. Carteleria

Los elementos de disefio son los fijados en esta Guia como permanentes en la comunicacion grafica
de La Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha en cuanto a tipografias y banda corporativa.

Para la elaboracioén se tendra en cuenta esta guia y los ejemplos que se detallan al final de este capi-
tulo.

A4 Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/carteleria/a4
A3 Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/carteleria/a3

50x70 Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/carteleria/50x70




4. Grandes Formatos

Los elementos de disefio son los fijados en esta Guia como permanentes en la comunicacion grafica
de La Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha en cuanto a tipografias y banda corporativa.

Para la elaboracioén se tendra en cuenta esta guia y los ejemplos que se detallan al final de este capi-
tulo.

ROLL-UP

Roll-up 85x200

Referencia:

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/grandformato/lonas_rollup/85x200

MUPIS Y VALLAS

Mupi

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/granformato/valla_mupis/mupi

Valla 240x300

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/granformato/valla_mupis/valla_240x300
Valla 300x400

Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/granformato/valla_mupis/valla_300x400

RED DE
BIBLIOTECAS
PUBLICAS

Castitia-La Mascha

NOTA: En la referencia: Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/carteles/A4 podran
encontrar documentos en Freehand en los que poder comprobar la relacion de tamafios del texto.



5. Documentos Internos
5.1. Power point

Referencia: Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/doc_internos/powerpoint/
Las caracteristicas comunes de la portada son:

Marca y membrete en la parte superior izquierda del documento y logo JCCM en el lado inferior de-
recho.

El titulo y el subtitulo de la presentacion iran en negro.

La tipografia para titulos y subtitulos sera Arial. En cuerpo 36 para el titulo y en cuerpo 24 para el sub-
titulo.

POWER POINT

Power point Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/powerpoint/powerpoint

Haga clic para
cambiar el estilo
de titulo

Castilla-La Mancha

Haga clic para modificar el estilo
de subtitulo del patron




5. Documentos Internos
5.1. Power point

Las paginas interiores llevaran:
Marca, membrete y logo JCCM se sitdaran en el mismo lugar que en la portada.

El titulo de la presentacién en la parte superior izquierda en color negro, y en tipografia
Arial, cuerpo 24.

El resto de los posibles elementos que aparezcan (textos, organigramas, graficos, tablas,
fotografias...) se colocaran libremente a elecciéon del maquetador de la presentacion.

Los textos se escribirdn siempre en Arial, al cuerpo que se precise.

Los graficos y las tablas preferiblemente emplearan para su composicién los colores corpo-
rativos.

Haga clic para cambiar el estilo de titulo

Haga clic para modificar el estilo

de texto del patron

Segundo nivel
Tercer nivel
Cuarto nivel

- Quinto nivel




5. Documentos Internos
5.2. Documentos de Prensa

5.2.1. Nota de Prensa
Referencia: Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/doc_internos/prensa/nota

-

5.2.2. Convocatoria prensa
Referencia: Ref: bibliotecas provinciales cd/artesfinales/publicaciones/doc_internos/prensa/rueda



6. Ejemplos
6.1. Modelos de publicidad y portada. Verticales










6. Ejemplos

6.4. Modelos de publicidad y portada. Usos incorrectos.

El texto debera seguir la
forma del menbrete

La imagen deberd ir a sangre

+—— Labandano podréaser
colocada en la parte
inferior

| Serespetaran los
margenes de los logos

El fondo del texto deberéa conservar los
margenes









1. Introduccion




Es fundamental que el usuario identifique bajo una misma imagen todos y cada uno de los centros de la Red
de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha. De esta manera la sefializacién cumple el objetivo de informar
y se convierte en un medio mas de comunicacién con el receptor. No obstante, la importancia que cobra la
sefalizacion en una entidad como la Red de Bibliotecas Publicas de Castilla-La Mancha, requiere necesaria-
mente un desarrollo que contemple la definicion de los sistemas de sefalizacion y el desarrollo tecnolégico de
sefalizadores, no s6lo desde el punto de vista grafico, sino también desde el punto de vista formal e incluso
constructivo, en orden a la adecuada implantacién de la senalizacién contemplada en este capitulo.

Mediante esta propuesta se pretende estandarizar la aplicacion de anagramas, textosy cédigos cromaticos
bajo el mismo tratamiento en cada elemento senalizador.

Las normas y los ejemplos mostrados en este capitulo tratan de ser la base y referencia para la generalidad
de los proyectos de sefalizacion, siendo necesaria la participacion de profesionales (arquitectos, urbanistas,
disenadores, etc.) que desarrollen las caracteristicas particulares de cada caso

Por un lado la Senalizacion Exterior, es la que posibilita la llegada a la biblioteca o bien dentro de un edi-
ficio de uso multiple o directamente desde la calle. El sistema de sefiales debe crearse de tal manera que
garantice el acceso directo, inmediato y personal a la biblioteca. Este tipo de sefializacién se puede dividir en
tres tipos:
1. Sefalizacion de ubicacién (planos, directorios, signos direccionales, signos de identificacion).
2. Senalizacion de contenido (nombre biblioteca, horario), debera colocarse cerca de la entrada, en
la fachada principal o cualquier parte visible.
3. Sefalizacion normativa. La componen indicaciones externas de caracter general, como Prohibido
Pasar, y la sefalizaciéon que conduce a los individuos hasta la entrada, aqui tambien se
recogeria la sefializacion de seguridad y emergencia propias de los edificios publicos.

Por otro lado la SeAalizacion Interior, son todas aquellas instrucciones colocadas en el interior de la biblio-

teca que sirven para orientar a los usuarios en sus necesidades de informacién y en la utilizacién de los servicios

bibliotecarios. Es la que debemos cuidar especialmente en su disefio, funcionalidad y actualizaciéon continua.
El disefio de la carteleria debe ser atractivo y visible y asegurar tanto la atencién al usuario como la homoge-
neizacion de la informacion ofertada, lo que ayudara a la identificacion de la imagen corporativa de la
biblioteca.

1. Sefalizacion de localizacion. Comprende indicaciones generales para situar los lugares clave de la
biblioteca, indicando las principales areas funcionales y los diversos materiales con que cuenta la
biblioteca. A este tipo de sefializacion pertenecen: planos, indicadores direccionales, indicadores de
estanterias, etc.

2. Sefalizacion de contenido. Consiste en indicaciones que ayuden a resolver problemas del usuario
en la busqueda de informacién, asi como en la sefializaciéon de los procedimientos de utilizacion de
los servicios bibliotecarios: préstamo, fotocopiadoras, impresoras, escaneres, etc.

3. Senalizaciéon normativa. Indica reglas de comportamiento como guardar silencio, no introducir
alimentos.Se recomienda que se coloquen a la entrada de la biblioteca, a una altura adecuada al
tipo de usuario, legibles y visibles.




1.1. Factores a Considerar para la Seflializacién

Tipologia gréafica

La sefalizacién ideal es la que permite al ojo humano identificar un simbolo o pictograma antes de leer o des-
cifrar el sentido de la palabra o la imagen.

Dada la dificultad de encontrar simbolos comprensibles por publicos heterogéneos, Unicamente pueden uti-
lizarse pictogramas en la sefalizacion propia del edificio (sanitarios, ascensores, etc.) con un abanico de
simbologia comprensible por todo el mundo.

Por lo que respecta a la sefalizacion tematica, inevitablemente se requiere un sistema grafico que incluya
alguna leyenda.

Reglas 6pticas que se deben respetar para facilitar la lectura:

- Dimension y proporciones que permitan leer el mensaje de una sola ojeada.

- Altura de las letras o de las imagenes en funcion de la distancia desde donde deben ser leidas (del orden de
1 cm. de altura por cada metro de distancia).

Terminologia:

- Texto:. No se utilizaran abreviaturas, ni palabras cortadas. Lo mas recomendable es utilizar una sola palabra,
cuando esto no sea posible se dara preferencia a las palabras mas cortas.

- Flechas: simbologia contundente que no provoque dudas.

- Planos de planta: de facil comprension, con indicadores que informen del punto de localizacion del usuario
en el plano respecto al resto de espacios.

Mensaje

- Claro, conciso y comprensible para todo tipo de usuarios. Uno de los principios de esta disciplina dice que el
exceso de informacién anula la informacion.

- De lectura rapida.

- Que provoque la finalidad deseada por el usuario.

- Que no haya un excesivo nimero de prohibiciones.

Jerarquia

El usuario de una biblioteca actia impulsado por tres motivaciones: buscar, identificar y finalmente conseguir
el documento. El sistema de sefializacién debe resolver gradualmente el proceso de aproximacién a la infor-
macion.

Caracter

Hay dos tipos de sefalizacion en funcion del mensaje:

- Permanente

- Transitorio o efimero (informacion de actividades, etc.) .

Esta caracteristica es determinante en el disefio y la ejecucion de sus componentes constructivos.




Color

El contraste de colores es una ley 6ptica muy utilizada en sefializacion. El contraste entre un determinado
color y su complementario (por ejemplo, verde sobre rojo, naranja sobre azul o violeta sobre amarillo) es una
técnica muy empleada en pintura, pero desaconsejada en sefializacion.

Materiales y sistema constructivo

Se recomienda que los materiales y el sistema constructivo sean:

- Resistentes a los cambios de ubicacion, al vandalismo y en los casos precisos, a la intemperie.

- Inalterables con el paso del tiempo y con los cambios de luz y temperatura.

- Materiales de acabado que no produzcan deslumbramientos.

- Tipos de soporte y de rotulacion adaptables a futuros cambios.

- Sistema constructivo flexible que permita al personal de la biblioteca afiadir nuevos mensajes, asi como cam-
biar su contenido. Esta recomendacion es primordial para la senalizacion normativa y tematica. Las soluciones
rigidas provocan la aparicién de una sefalizacion paralela completamente diferente, con la consiguiente pér-
dida de la unidad de imagen.

- Sistemas de instalacion de la sefalizacion: autoportante, colgada, grafiada en elementos estaticos, apoyada
en otros elementos.

- Tipos de soportes mas caracteristicos: banderolas, directorios, planos, paneles y anuncios, carteles informa-
tivos, rotulos identificadores del fondo tematico.

Colocacion

Recomendaciones basicas:

- Visible: localizada dentro del campo visual de los usuarios. El campo de visidon se encuentra determinado por
un angulo de 60° hacia la derecha y hacia la izquierda en el plano horizontal y de 50° hacia arriba y 70° hacia
abajo en el plano vertical.

La altura debe adecuarse al tipo de usuario y tiene que ubicarse en relaciéon al movimiento natural (a la dere-
cha cuando se atraviesa un dintel, junto a la abertura de las hojas de puerta, etc.).

Deben evitarse obstrucciones visuales producidas por elementos arquitectonicos y mobiliario (pilares, lumina-
rias, estanterias, etc.). En cuanto a la orientacion debe colocarse de forma que no provoque el
deslumbramiento proveniente de las aberturas exteriores.

- Bien iluminada

- Situada estratégicamente en el lugar donde surge la duda




1.2. Criterios de Legibilidad

Legibilidad de iconos
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1.3. Ubicacién de la informacioén

Directorio general
Colocacién a altura opcional pero de cota superior maxima de 1950 mm. Se recomienda que no quede infor-
macién por debajo de los 1200 mm

Directorio de Planta
Colocacion a altura opcional pero de cota superior maxima de 1950 mm. Es recomendable que no quede infor-
macion por debajo de los 1200mm

Directorio al techo
Galibo con una sola columna no superior a 2400mm y nunca inferior a 2150 mm

Directorio a techo desdoblado en dos columnas
Galibo nunca inferior a 2150 mm

Placas Pictograma
Se han de situar a una altura comprendida entre los 1600mm y 1800mm.

Rotulos de puerta
Se han de situar a una altura comprendida entre los 1600mm y 1800mm

En el siguiente esquema hemos colocado segun el tipo de sefial qué zonas son mas susceptibles de albergar
informacion.

A: Zona prioritaria de ubicacion de la informacion
B: Zona secundaria de ubicacion de la informacion
C: Zona extrema de ubicacion de la informacion
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1.4. Tipografia

La tipografia usada en sefalizacion serd Calibri Negrita

1.5. Sistema para construccién de sefiales

Nos iremos a un sistema estandar. Uno de los aspectos basicos de un programa de sefializacion es la flexibili-
dad. Después de una fase de test inicial, se ha optado para la sefalizacion interior de todos los edificios por
un sistema modular de perfiles. Ya que en este tipo de edificios son frecuentes los cambios de servicio por
sala, oficinas o despachos, es imprescindible optar por un sistema en el que la reposicion y cambio de bloques
informativos en una sefal sea facil, rapida y econémica. De esta manera evitamos la presencia de sefializacion
obsoleta, en mal estado, duplicacion de sefalizacion con sistemas no normalizados, etc. Este sistema pude ir
tanto sujeto a la pared como colgado.

Nosotros hemos escogido el sistema slatz, éstas son las medidas estandarizadas:
M1: Slatz mini altura total 20,5 mm, abarca 1 grapa

M2: Slatz midi altura total 30,2 mm, abarca 1,5 grapas

M3: Slatz pequeno altura total 41 mm abarca 2 grapas

M4: Slatz mediano altura total 61,5 mm abarca 3 grapas

M5: Slatz grande altura total 82mm abarca 4 grapas

M®6: Slatz mayor altura total 123 mm abarca 6 grapas

M7: Slatz super altura total 164 mm abarca 8 grapas




1.6. Sistema de indicacién direccional

Se ha elegido un modelo de flecha que ofrece 6ptimas condiciones de legibilidad y que armoniza con el resto
de simbolos y letras recomendadas en este Manual para confirmar el sistema de sefializaciéon de la Red de
Bibliotecas. Para direcciones a la izquierda, tanto en sentido ascendente como horizontal o descendente, la fle-
cha se situard a la izquierda. Para direcciones a la derecha, sentidos ascendentes, se situara a la derecha. Para
direcciones al fondo, o atras, se colocaran indistintamente. Estas flechas son compatibles con la tipografia
Calibri.




1.7. Placas de Iconos

Los pictogramas son sefiales comunicacionales de enorme eficacia y como vehiculo de imagen, de gran valor.
Han de ser lo mas sintéticos y expresivos posibles con el fin de ser comprendidos por publicos de diferentes cul-
turas y con diferentes idiomas. Generalmente, los pictogramas se reproduciran en blanco sobre fondo azul
corporativo exceptuando los casos en que por legislacion tienen asignado ya un color concreto (salidas de
emergencia (verde), ubicacién de extintores(rojo))

El modelo desarrollado por el American Institute of Graphic Arts es el adoptado por la Red de Bibliotecas
Publicas de Castilla-La Mancha para sus pictogramas.
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2. Senializacion Interior




2.1. Directorio General Dimensiones estructurales

Estos directorios iran situados a la entrada a los edificios.

700mm x 123 mm + 61,5 mm x n°lamas, esta imagen se muestra al 15% del tamafio real
Tipo de impresion: vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefializacionint\directoriogeneral
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61,5 x n°lamas

200 500




2.2. Directorio General Dimensiones graficas
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2.3.. Directorio Planta Dimensiones estructurales

Estos directorios iran situados en los accesos a la planta
700mm x 123 mm + 61,5 mm x n°lamas, esta imagen se muestra al 15% del tamafio real
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefializacionint\directorioplanta
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2.4. Directorio Planta Dimensiones graficas
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2.5. Directorios direccionales.

61,5mm x 500mm
Tipo de impresion: vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefializacionint\directoriotecho
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2.6. Rotulo Sala, rétulo despacho

Estos rotulos irdn situados en las salas colgados del techo o adosados a la pared
rotulosala: 205mm x 1000mm / rétulo despacho: 205mm x 615mm

Tipo de impresion: vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: cd/artesfinales/senalizacion/rotulosala

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefializaciénint\rotulodespacho
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2.7. Flechas / Pictogramas

Tanto los pictogramas como las flechas se ajustaran a la siguiente plantilla segin sus proporciones. El icono
ocupara 4x en altura y anchura si es cuadrado o en una de las dimensiones segun sean sus proporciones.Ref:

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefializaciénint\pictogramasyflechas

X x/2




3. Senalizacion Exterior




3.1. Placa entrada sobre puerta

Estos directorios iran situados en los accesos a la planta
350mm x 1750mm

Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefializacionex\placasobrepuerta
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3.2. Placa entrada lateral

700mm x 700 mm
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefalizacionex\placalateral

£

Castilla-La Mancha

700

ﬁ

Castilla-La Mancha

3.3. Placa entrada banderola

500 mm x 500 mm
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: cd/artesfinales/sefalizaciénex/placabanderola

500




3.4. Colocacién en fachada

altura minima 180cm

altura minima 220cm




3.5. Elementos exentos. Identificador de Entrada

Columna 50mm x 255mm
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefalizaciénex\identificadorentrada
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Castilla-La Mancha
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3.6. Elementos exentos. Direccional peatonal

Columna 50mm x 255mm
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefalizacionex\direccionalpeatonal
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6.7. Elementos exentos. Direccional en viales

Placas 150mm x 25mm
Columna 30mm x 30mm
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefalizaciénex\direccionviales

150

300




3.8. Elementos exentos. Panel de Informacién

Cartel 100mm x 135mm
Columna 255mm x 50mm

Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefalizaciénex\panelinfo
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3.9. Elementos exentos. Identificador de Aparcamientos

Placa 80mm x 80 mm
Columna 300mm x 30mm
Tipo de impresion vinilo de corte alta densidad tipo 3M

Ref: bibliotecas provinciales cd\artes finales\sefializacion\sefalizacidnex\idaparcamientos
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